~uséo eptre Continente e Modeio
CONTINENTE
rarlolo Modelo
CONTINENTE Subsi “ e|o

}oud

Continente Bom Dia e Continente Modelo
A marca de distribuigiio em que os portugueses mais confiam!

FoiapﬁmhacadaladehipememdosemPoMgalepennmmam
no seclor de retalho alimentar do pais. Em 1985 quando abrimos o primeiro
hipermercado e revolucionamos os habitos de consumo, tinhamos como objectivo criar
uma marca que respondesse a todas as necessidades dos n0ssos clientes. Queremos
continuar @ ser uma referéncia nacional, disponibilizando uma oferta ainda mais
diversificada, os melhores produtos aos melhores pregos € um servico mais proximo
dos nossos clientes.

Em 2011 amplidmos a nossa marca e crigmos o Continente Bom Dia que & sinénimo
de Supermercado(s) de conveniéncia, com cerca de 800m2, vocacionado(s) para as
compras mais frequentes do dia-a-dia e o Continente Modelo, hipermercados de
proximidade, com uma area de cerca de 2000m2, presentes nos centros populacionais
de média dimensao.

O percurso solido ao longo destes anos, pontuado por iniciativas promocionais e
sociais de forte impacto e inovacéo, distingue a cadeia pela confianga e empatia que
granjeou junto da populagéo.

hitp:/AMww, sonae. pt/pt/marcas/continente-bom-dia/

Sonae aumenta valor do Continente com extingdo da marca Modelo

A Sonae MC, detentora das cadeias de retalho alimentar Modelo e Continente,
vai passar a concentrar esforgos nesta altima extinguindo oficialmente a marca
Modelo, que existia desde 1989. Miguel Osdrio, administrador de marketing da
Sonae.cxplicaqueaﬁnlodasdmmams,qoemulhdemnhmﬁmmde
mais de 10 milhdes de euros, “significa 0 nascimento de um novo Continente,
com maior e melhor capacidade de resposta as necessidades dos
consumidores, pelo que o valor desta marca vai ser agora consideravelmente
superior 2 soma dos valores das duas marcas”.

O projecto de extingdo da insignia Modelo, que estd em cursc ha mais de um ano,
implicou, segundo a Sonae, a maior mudanca de sempre, N0 MeNor espago de tempo,
uma vez que tiveram de ser feitas visitas &s diversas lojas do grupo, de modo a
produzir fardamentos, letras para as fachadas e interiores das unidades, entre outras.
“A oportunidade que surge agora para o Continente é o de somar a sua historia,
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Avaliagio do Hipermercado

Critérios de Avaliaciio
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Observacoes

Precos

Produtos de marca

Produtos continente

Comunicaciio

Logotipo

Publicidade

Promogdes

Qutras Acgdes

Vales de desconto

Produtos

Variedade

disposigao

Diferenciagio
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